	Do budoucna lze očekávat posun prodejen d-i-y i do menších měst 



Tisková informace společnosti INCOMA GfK k výsledkům výzkumu „DO-IT-YOURSELF2009“
Podle výzkumu DO-IT-YOURSELF 2009 společnosti INCOMA GfK bylo na území České republiky k 1.5. 2009 v provozu celkem 80 klasických hobbymarketů. V roce 2008 dosáhl celkový obrat realizovaný řetězci velkoprodejen do-it-yourself v ČR téměř na úroveň přes 34 miliard Kč (při započítání obratu řetězce Mountfield). Celková prodejní plocha hobbymarketových řetězců (včetně řetězce Mountfield) v polovině roku 2009 dosáhla  téměř 590 tisíc m2.
V současné době působí na českém trhu do-it-yourself pět významných řetězců s širokosortimentní nabídkou (Bauhaus, BauMax, Globus Baumarkt, Hornbach, OBI) v téměř 30 městech. Celkově kontrolují hobymarketové řetězce velkou část DIY trhu, převážně ve větších městech (nad 40 tis. obyvatel), kde malé specializované prodejny spíše vyplňují tržní mezery; menší prodejny naopak dominují spíše v menších městech a venkovských oblastech. V roce 2008 dosáhl celkový obrat realizovaný řetězci velkoprodejen do-it-yourself v ČR téměř na úroveň přes 34 miliard Kč (při započítání obratu řetězce Mountfield). Nejvyššího obratu dosáhly řetězce OBI a Baumax. 

Mezi standardními hobbymarkety disponuje nejvíce prodejnami OBI (29) a BauMax (25). Za zmínku stojí také vysoký počet prodejen specializovaného řetězce Mountfield (54). Nejvyšší počet prodejen řetězců d-i-y je umístěn v Praze a ve velkých městech. V Praze je umístěno 19 prodejen tohoto typu a jedna další – průhonický Bauhaus - těsně za hranicemi města. Praha má téměř 112 tisíc m2 prodejních ploch v rámci řetězců d-i-y. Nejvyšším plošným standardem (prodejní plocha hobbymarketů v m2 na 1000 obyvatel) disponuje okres Hradec Králové, který se jako jediný se 4 velkoplošnými prodejnami d-i-y dostal nad hranici 200 m2 na 1000 obyvatel. 

Vývoj počtu prodejen řetězců do-it-yourself v ČR
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Do budoucna lze očekávat, obdobně jako v případě hypermarketového trhu, posun prodejen d-i-y i do menších měst, kam se díky převažujícímu velkoplošnému konceptu „velké čtyřky“ řetězců d-i-y (OBI, Baumax, Hornbach, Bauhaus) nemohly díky nedostatečnému spotřebitelskému potenciálu dostat. Rostoucí konkurence ve velkých městech a naopak ne úplně využitý trh ve středně velkých a menších městech v posledních letech vyžívá k expanzi se svým menším konceptem především společnost OBI. Baumax se prozatím soustřeďuje na poněkud větší města. Nejmenší město, ve kterém je umístěn Baumax, je Znojmo s 35 tisíci obyvateli. 

Ve městech pod 30 tisíc obyvatel jsou obvyklými lídry trhu sortimentu d-i-y velkoplošné prodejny stavebnin doplněné specializovanými prodejnami, v příštím období to však patrně přestane platit. Po poměrně výrazném vstupu společnosti OBI na trh v malých městech navíc na trh vstoupila již avizovaná společnost Avex Baumarkt s menším konceptem prodejny d-i-y (1,5 – 4,5 tis. m2 prodejní plochy), což jí umožní expanzi právě ve městech od cca 15 do 30 tisíc obyvatel či zaplnit bílá místa v některých čtvrtích velkých měst.

V případě zájmu o další informace o projektu  „DO-IT-YOURSELF 2009“  kontaktujte:
Pavel Cabal, INCOMA GfK, tel. 251 117 549, e-mail: cabal@incoma.cz
Zdeněk Skála, INCOMA GfK, tel. 251 117 545 e-mail: skala@incoma.cz
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